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Resumen
En este articulo se practica un analisis de la regulacién legal para la promocioén de los
agroproductos, mismos que toman gran importancia para su estudio por sus
caracteristicas y potencialidades, el analisis se enfoca desde una perspectiva
socioecondémica, considerando las politicas, leyes e instituciones encaminadas a la
promocién de productos del sector agropecuario en apoyo a las operaciones comerciales
de los agroproductores del sur del estado de Sonora en mercados nacionales e
internacionales, se analizan documentos tales como la constitucién Politica de los
Estados Unidos Mexicanos, Plan Nacional de Desarrollo, Leyes del sector agropecuario,
fundamentando que la promocion del sector primario esta a cargo del gobierno federal
donde surgen las bases para la participacion en ferias, exposiciones a nivel nacional e

internacional, logrando un documento guia para la formalizacion de sus operaciones
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dentro de un plano legal permitiendo su incursion en los mercados nacionales e

internacionales.

Palabras clave- Agroproductos, regulacién legal, promocion, mercados.

Introduccién

Esta investigacion pretende dar a conocer de manera comprensible los principales
requisitos establecidos en la legislacion para la promocion de agroproductos, frente al
resultado de la globalizacion y sus consecuentes cambios acelerados, con motivo de los
grandes niveles de competencia que conducen a nuevas formas de produccién vy
comercializacion, lo cual obliga a modificar sustancialmente los conceptos tradicionales
de empresas, contratos, productos o tecnologias nacionales. Mas aun, en el contexto de
la globalizacion de los mercados, la marcada competencia e internacionalizacion del
derecho, todos los sectores exigen desarrollar planes y acciones que permitan mejorar la
competitividad como requisito de la actividad econdmica, tanto con acciones privadas
como por las auspiciadas desde el Estado. Ello conlleva al examen de aspectos antes no
analizados, surgiendo asi una mayor regulacion de la actividad de la promocion de
agroproductos, es importante considerar que un adecuado encuadre juridico y su certeza,
aportan al éxito econémico de las empresas en sus diversas relaciones juridicas, en la
medida en que facilite y simplifiqgue la gestion y, por tanto, disminuyan los costos de

transaccion.

Descripcion del método

Esta investigacién se aborda a través de un enfoque con elementos cualitativos de la

informacion expresada y los datos recolectados empleando el analisis de contenido y del
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discurso. Se trata de identificar la naturaleza profunda de las realidades, su estructura
dinamica, aquella que da razén plena de su comportamiento y manifestaciones. Se apoya
en un disefio exploratorio mismo que permite obtener informacion relevante acerca del
fenbmeno que se desea investigar, reunir informacion acerca de las posibilidades de
consecucién de informacion, por lo que ayudan a familiarizarse con fendmenos
desconocidos, obtener informacion mas completa en un contexto particular, investigar
nuevos problemas o sugerir afirmaciones o postulados. (Hernandez Sampieri, Fernandez
Collado, & Baptista Lucio, 2003). En este sentido, a través del enfoque cualitativo y el
disefio exploratorio, nos centramos en el analisis literario del marco legal y fundamentos
generales en el campo de la promocién y comercializacion de agroproductos, partiendo
de los objetivos de la Ley de Desarrollo Rural Sustentable y en relacién con los objetivos
y acciones de los ejes propuestos del Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018, que
tienden a impactar en la promocién de agroproductos, procurando que este analisis sirva
de base a los Productores del Sur de Sonora para conocer la regulacién legal en la
promocion de sus agroproductos dentro de sus procesos de comercializacion.

Resultados

La comercializacion de productos representa una de las principales operaciones de las
empresas de cualquier giro, y en el ambito de los agronegocios no es excepcion; sin
embargo experimentan muchas limitaciones, principalmente baja participacion de sus
productos en mercados y alta dependencia a una reducida cartera de clientes. Esta
problematica se centra principalmente en las operaciones de promocion de los
agroproductos y el desconocimiento de los procesos de promocion y la normatividad que
rige estas operaciones comerciales por parte de los empresarios del sector agropecuario

en el sur del estado de Sonora.
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La promocion es parte del proceso de marketing utilizado para incentivar al comprador

potencial de bienes y servicios; es el elemento de la mezcla de mercadotecnia que sirve

para informar, persuadir y recordarle al mercado, la existencia de un producto y su venta,;

con la esperanza de influir en los sentimientos, creencias o comportamiento del receptor

o destinatario.

Actualmente las funciones de promociébn de Agroproductos se encuentran
subvencionados por el gobierno, a través de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia,
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacién quien emite las Bases Generales de Participacion
a los eventos de Promocion de exposiciones y ferias 2013-2014, en apego al Art. 115 de
la Ley de Desarrollo Rural Sustentable en donde el Gobierno Federal prevé apoyar la
realizacion de estudios de mercado y la promocién de productos en los mercados
nacionales y extranjeros, asimismo, brindara a los productores rurales asistencia y

asesoria entre otras, en operaciones de exportacion. (SAGARPA, 2013).

El Gobierno Federal en cumplimiento con lo establecido en el Art. 115 de la Ley de
Desarrollo Rural Sustentable, implementa en su Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018,
las estrategias y objetivos que permitan coadyuvar al logro de las metas establecidas en
los ejes de México Préspero con su estrategia 4.10.1 que consiste en; Impulsar la
productividad en el sector agroalimentario mediante la inversion en el desarrollo de capital
fisico, humano y tecnoldgico con la linea de accién de Impulsar una politica comercial
con enfoque de agronegocios y la planeacion del balance de demanda y oferta, para
garantizar un abasto oportuno, a precios competitivos, coadyuvando a la seguridad
alimentaria y la de fomentar la productividad en el sector agroalimentario, con un énfasis
en proyectos productivos sostenibles, el desarrollo de capacidades técnicas, productivas
y comerciales, asi como la integracibn de circuitos locales de produccién,
comercializacion, inversion, financiamiento y ahorro. (Gobierno de la Republica, 2013).

El eje de México con Responsabilidad Global, consiste en Impulsar y profundizar la

politica de apertura comercial para incentivar la participacién de México en la economia
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global y su estrategia de Incrementar la cobertura de preferencias para productos
mexicanos dentro de los acuerdos comerciales y de complementacion econdémicas
vigentes, que correspondan a las necesidades de oportunidad que demandan los
sectores productivos, asi como implementar estrategias y acciones para que los
productos nacionales tengan presencia en los mercados de otros paises, a través de la
participacion en los foros internacionales de normalizacion. (Gobierno de la Republica,
2013).

Actualmente en Meéxico, las dependencias federales, estatales, instituciones de
educacion superior e investigacion y organizaciones de productores, estan involucradas
en el desarrollo de actividades que reconocen la importancia de los agroproductos como
un componente esencial para mejorar la eficiencia productiva, como parte fundamental
de los sistemas de produccion con el propésito de ofrecer a los consumidores calidad,
conservando los recursos naturales y fortaleciendo la cadena de produccién-proceso-
comercializacion, para cumplir con las demandas actuales y futuras, del mercado local,

nacional e internacional. (www.sagarpa.gob.mx).

Con fundamento en lo anterior, a través de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia,
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion, el Gobierno de la Republica busca incentivar la
comercializacién de productos en los mercados nacional y extranjero, y con la finalidad
de promover la participacion de productos agricolas y pesqueros nacionales en mercado
interno y extranjero fueron publicadas las Bases Generales de participacién a los eventos
de Promocion de Exposiciones y Ferias 2013-2014, que segun define esta convocatoria
surge para que participe todo aquel interesado ya sea persona fisica o moral, y pueda
accesar a los apoyos contenidos en estas bases generales de participacion que operar
para la promocion de exposiciones y ferias. Misma que en su poblacion objetivo detalla
“Podran presentar solicitud los participantes para ser beneficiarios directos de las
actividades y/o servicios a contratar de los Eventos de Promocién de Exposiciones y

Ferias 2013-2014, autorizados por la Secretaria, las personas fisicas de nacionalidad


http://www.sagarpa.gob.mx/
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mexicana o las morales, formalmente constituidas conforme a la legislacion mexicana,
cuya actividad preponderante sea la produccién, procesamiento, transformacion,
empaque, comercializacion o promocién de sus productos agropecuarios, pesqueros o
acuicolas; preferentemente dentro de una fase del sistema producto o de una cadena
productiva; y ademas, los Consejos Estatales para el Desarrollo Rural Sustentable y los

Comités de cada Sistema Producto.

Los requisitos que los productores agricolas deben de reunir para acceder a los
programas de promocion de sus agroproductos estan fundamentados en las Bases
Generales de participacion a los eventos de Promocion de Exposiciones y Ferias 2013-

2014, en los que textualmente indica:

Requisitos, las solicitudes de participacion deberan ser congruentes con las
convocatorias y proyectos de los eventos que al efecto haya publicado
http://www.infoaserca.gob.mx/mexbest/convocatoria2013.asp, por lo que cada solicitante

debera presentar la siguiente documentacion:

Generales.
o [Formato de solicitud de participacién conforme al Anexo 1 de las presentes bases.
e Informacion de la Unidad Productiva, Anexo 2 que forma parte de las presentes

bases.

Personas Fisicas.
o Copia simple de una identificacion oficial vigente.
o Copia simple de un comprobante de su domicilio actual.
« Copia simple de su Clave Unica de Registro de Poblacién (CURP).
« Copia simple de su Registro Federal de Contribuyentes (RFC).


http://www.infoaserca.gob.mx/mexbest/convocatoria2013.asp
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Personas Morales, Grupos de Productores Legalmente Constituidos o

Representantes de Beneficiarios de la Poblacién Obijetivo.

Copia simple de la protocolizaciéon de su acta constitutiva y de sus modificaciones,
si las hubo.

Copia simple de su Cédula de Identificacion Fiscal.

Copia simple de un comprobante de su domicilio fiscal actual.

Copia simple de la Identificacién Oficial con fotografia y firma de su representante

legal.

Criterios de Elegibilidad

Procedimiento de Seleccion.

Pertenecer a la Poblacién Obijetivo precisada en el articulo 30. de las presentes
Bases.

Enviar a la Unidad Responsable la documentacion correspondiente (Anexo 1,
Anexo 2, Documentacion legal).

La unidad responsable, con apoyo de las Delegaciones Estatales de la SAGARPA
y Direcciones Regionales de ASERCA podra auxiliar de ellas para la verificacion
de los datos proporcionados por los participantes en los casos que asi lo
determine.

La Unidad Responsable, una vez verificada la informacién proporcionada por el
solicitante, dictaminara la procedencia de cada solicitud, y encaso de
estimarla procedente confirmara su participacion y le dara seguimiento antes y

durante el evento del que se trate.

Los beneficiarios seleccionados participan en misiones comerciales y/o prospectivas, en

centros de promocion para la comercializacion, desarrollo comercial de proveedores del

sector agropecuario, pesquero y acuicola, y desarrollo de capacidades para la

comercializacién de sus productos en los mercados nacional e internacional, ademas
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promover y coordinar la participacion de organizaciones econdémicas de productores y
organizaciones mexicanas en eventos y ferias nacionales e internacionales
especializadas en alimentos y bebidas, presentando una imagen de calidad, diversidad e
inocuidad; inducir el enlace comercial entre los productores y los procesadores de
productos primarios nacionales, con las principales cadenas de tiendas distribuidoras,
restaurantes y hoteles en el pais y el extranjero; coadyuvar, a través de estudios en la
materia, a entender las tendencias y las exigencias de los mercados de exportacion,
identificando nichos de mercado para los productos agroalimentarios mexicanos; todo
ello con el proposito de lograr que México se consolide como un excelente proveedor de

productos agroalimentarios.

De acuerdo a informacion proporcionada por INEGI, segun la tabla 1, en el dltimo afio
2013, el valor de las exportaciones de productos agropecuarios fue de 1,009.3 millones
de dolares, en el afio de referencia, las exportaciones mostraron un avance anual de
15.2 %, en relacion al ejercicio 2012, destacando en su incremento los granos tales como
frijol con un 137.2 %, Trigo con el 342.0 % y el Maiz con el 121.1 %, lo cual indica que
los productos mexicanos agropecuarios tienen gran presencia en los mercados
extranjeros. En su contra parte las importaciones en el afio 2013 fueron de 977.7 millones
de dolares disminuyendo en un 7.9 % en relacion al afio 2012, cabe mencionar que los
productos que bajaron en su importacion es el frijol en un 72.8 %, trigo en un 20.9 % y
el maiz en un 2.0%, destacando en su incremento el ganado vacuno en un 180.7% vy el
huevo en un 126.7%, derivado de este analisis de la informacion sobre la balanza
comercial de productos. agropecuarios, se refleja un resultado positivo suponemos
originado por los programas y proyectos de promocion de los agroproductos
implementado por las instituciones de gobierno, asociaciones de productores y el
conocimiento de los procesos y los fundamentos legales para tener acceso a los

mercados nacionales e internacionales.
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Valor Variacion absoluta Variacion anual

Concepto Millones de dolares Millones de dolares Porcentaje
2011 2012 2013 R 2012-2011 2013-2012 20122011 201372012
Saldo -563.0 -510.8 -182.7 -AT.& 4179 85 -58.4
Exportaciones 18216 17745 20580 -4T7.2 2835 28 16.0
Productos agmpecqarios" p38.8 B75.8 1008.3 -G2.8 133.5 -6.7 15.2
Productos agroindustriales BE3.0 8488 10487 158 150.0 1.8 18.7
Alimentos, bebidas y tabaco BET.5 a878.3 10323 108 154.0 1.3 17.5
Productos quimicos 7.7 8.2 12.0 1.5 27 188 8.5
Productos textiles y del cuero 7.8 11.0 4.4 34 -6.8 444 -80.1
Ofras manufacturas 0.3 0.1 0.0 -0.2 -0.1 -T5.7 -81.8
Importaciones 23847 23851 2 250.7 04 -134.4 0.0 -5.6
Productos agropecuarios" 11387 10818 pITT -738 -24.2 -G.5 -7.8
Productos agroindustriales 12488 13232 1273.0 743 -50.2 5.8 -3.8
Alimentos, bebidas y tabaco 11883 12703 12187 710 -53.8 548 4.2
Productos quimicos 34.8 3r3 41.0 2.5 7 T.2 B.a
Productos textiles y del cuero 11.3 11.7 114 0.5 -0.3 4.0 -2.9
Otras manufacturas 3.6 3.9 4.0 0.3 0.1 7.1 2.6

v Incluye productos pesqueros.

Tabla 1. Balanza Comercial productos agropecuarios fuente (Instituto Nacional de Estadistica y Geografia México, 2014)

Es el estado de Sonora el mayor exportador de productos agropecuarios y pesqueros del pais, son los
principales productores de trigo, uva, esparrago, papa, carne de cerdo y la entidad mas importante en la produccion
pesquera, es la entidad que mas divisas genera en el pais por la exportacion de productos primarios.

En cuanto a la comercializacién en mercados internacionales; Sonora es la entidad que mas dinero ingreso al
pais por la venta de sus productos primarios al extranjero. Sus exportaciones agricolas en el 2010 significaron el 14.3%
del total nacional por este concepto.

El producto sonorense de mayor exportacion es la carne (de cerdo y res); seguido de las uvas y el camaron.
Mientras que en el sector pecuario, donde Sonora se coloca como el primer productor de carne de cerdo, el cuarto
productor de huevo para plato y el octavo productor de carne de res, se alcanzan valores de produccion de 11 mil 372
millones de pesos.

Sonora es ademas la principal fuente de pescados y mariscos en el pais, su produccion pesquera representa
casi la tercera parte de los ingresos del sector en el pais, con un valor de produccioén de 5 mil 037 millones de pesos,
siendo lider nacional en camardn, sardina y calamar; y segundo productor de jaiba, los productores de esta region
aportan una gran cantidad de productos agropecuarios y pesqueros que cumplen con las mejores practicas de calidad
y sanidad, por tal razon su demanda ha crecido tanto en el mercado interno como en el externo. (SAGARPA, 2011)

La Tabla 2 de Analisis del Marco Legal para la Promocién de Agroproductos proporciona informacion
referente a las disposiciones legales que fundamentan la normatividad vigente en el ambito promocional de los
agroproductos, en ella se detallan articulos, dependencias e instituciones y el ambito de su competencia, que permiten
a los productores agropecuarios del sur de Sonora contar con una guia confiable y dentro de la legalidad para la
regulacion de sus operaciones de promocion para la comercializacion de sus agroproductos.
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Marco Legal

Dependencia y ambito de competencia

Constitucion
Politica de los
Estados
Unidos
Mexicanos

Ley de
Desarrollo
Rural
sustentable

Ley de
asociaciones
agricolas

Ley General de
Sociedades
Mercantiles y
Codigo de
Comercio.

Ley Agraria

Ley de
planeacion
(Cdmara de
Diputados del
H. Congreso de
la Union

Ley de ingresos
dela
Federacion

Cadigo Fiscal de
la Federacion

Art. 2. Apoyar las actividades productivas y el desarrollo sustentable de las comunidades SAGARPA
mediante acciones que permitan alcanzar la suficiencia de sus ingresos econémicos,
aplicacion de estimulos para las inversiones piblicas y privadas para la creacion de empleos,
la incorporacion de tecnologias para incrementar su propia capacidad productiva, asi como
para asegurar el acceso equitativo a los sistemas de abasto y comercializacién.

Art. 25. El Estado planeara, conducira, coordinard y orientara la actividad econdmica
nacional, y llevara al cabo la regulacién y fomento de las actividades que demande el interés
general en el marco de libertades que otorga esta Constitucion.

Art. 26. Creacion de un plan nacional de desarrollo al que se sujetardn los programas de la
administracion publica federal. Promocién de condiciones para el desarrollo rural integral,
para generar empleo y garantizar a la poblacion campesina su bienestar y participacionen el
desarrollo nacional, fomentar la actividad agropecuaria.

Art. 27.Se reconoce la personalidad juridica de los niicleos de poblacién ejidales y comunales
y se protege su propiedad sobre |a tierra, tanto para el asentamiento humano como para
actividades productivas. (Cdmara de Diputados del H. Congreso de la Unién, 2014)

Plan
Nacional de
Desarrollo

Objetivo. Elemento de planeaciény organizacion de la produccién agropecuaria, fomentar la
industrializacién del campo y la comercializacién de productos del sector primario, teniendo
como fin, beneficiar la calidad de vida de la poblaciénrural, de acuerdo con lo dispuesto en el
articulo 26 de Ia constitucion-su integracion social y productiva, promoverd las condiciones
para el desarrollo rural integral, con el propésito de generar empleo y garantizar a la
poblacién campesina su bienestar y participacion en el desarrollo nacional, fomentar la
actividad agropecuaria con infraestructura, insumos, créditos y servicios de capacitaciény
asistencia técnica, asi mismo expedird la legislacion reglamentaria para planear y organizar la
produccion agropecuaria, su industrializacion y comercializacion, considerandolas de interés
pUblico. (Cdmara de Diputados H. Congreso de la Unidn, 2012)

Articulo 1.Fija las bases de |a organizacion y del funcionamiento de las Cdmaras Agricolas Secretaria
existentes que, se denominardn Asociaciones Agricolas. de
Articulo 22.- Las Asociaciones Agricolas se constituirdn con la union de los productores economia
agricolas del pais a fin de promover el desarrollo de las actividades agricolas de la Nacién, la

proteccion de los intereses economicos de sus agremiados, para ello deberan constituirse

con apego al primer pérrafo del articulo 4o. de la Constitucion Politica de los Estados Unidos

Mexicanosy de la Ley de Desarrollo Rural Sustentable, de acuerdo con las finalidades

indicadas en el articulo siguiente. (Cimara de Diputados del H. Congreso de la Uni6n, 2012)

Secretaria
de Hacienda
y Crédito
Piblico

Prevé |a constitucion de figuras asociativas, disposiciones para las sociedades en general,
creacién de personas jurfdicas o morales con patrimonio propio. (Cdmara de Diputados H.
Congreso de la Unidn, 2011)

Financiera
rural

Reglamentaria del articulo 27 Constitucional.

El Ejecutivo Federal promovera el desarrollo integral y equitativo del sector rural mediante el
fomento de Ias actividades productivas y de las acciones sociales para elevar el bienestar de
la poblaciény su participaciénen la vida nacional.

constitucion de union para la coordinacion de actividades productivas, asistencia y
comercializacion

109,111,112 y 5. (Camara de Diputados H. Congreso de la Union, 2012)

Articulo 10.- Las disposiciones de esta Ley son de orden publicoe interés sacial y tienen por
objeto establecer:

.- Las normas y principios hasicos conforme a los cuales se llevara a cabo la Planeacion
Nacional del Desarrollo y encauzar, en funcién de ésta, las actividades de la administracion
Publica Federal. (Cdmara de Diputados H. Congreso de la Union, 2012)

Bancomext

El objetivo fundamental de esta Reforma consiste en crear los mecanismos de inclusiony
proteccion social para garantizar a todos los mexicanos un nivel de vida digno. Con ese fin, se
realizan diversas modificaciones en materia de seguridad social y al sistema tributario. Las
modificaciones al sistema tributario se orientan a generar los recursos necesarios para
financiar Ia provision de servicios de proteccion social, asi como a dotar al pais de un sistema
fiscal mds justo y mas simple. (Camara de Diputados H. Congreso de la Union, 2013)

Articulo primero.- Las personas Fisicas y las Morales, estan obligadas a contribuir para los
gastos publicos conforme a las leyes fiscales respectivas. (Camara de Diputados H. Congreso
de la Unién, 2013)

FIRA

Emite las Bases Generales de Participacion a los eventos de Promocion de
exposiciones

Establece desarrollo de capacidades en el medio rural, el fomento y
consolidacién de la organizacion empresarial, otorgando apoyos para
desarrollar las capacidades de los productores en aspectos técnicos y
administrativos, en la evaluacion y redisefio de Ias estrategias comercialy de
abasto en la innovacién tecnoldgica.

Siguiendo el mandato establecido en el articulo 26 de la Constitucién y la
reglamentacion de la Ley de Planeacion, es el documento en el que se fijan los
objetivos, estrategias y prioridades para el desarrollo integral y sustentable del
pais. Establecerd los programas a desarrollar por el Gobierno Federal para
alcanzar los objetivos planteados en el periodo correspondiente.

Estudiar y determinar los estimulos fiscales para el fomento industrial, el
comercio interior y exterior y el abasto, incluyendolos subsidios sobre
impuestos de importacion, y administrar su aplicacion, vigilar y evaluar sus
resultados. Establecer la politica de precios. Normar y registrar la propiedad
industrial y mercantil; regular y orientar |a inversion extranjera y la
transferencia de tecnologfa. Establecer y vigilar las normas de calidad, pesas y
medidas necesarias para la actividad comercial; asi como las normasy
especificaciones

Promover, dirigir y controlar |a politica econémica del Gobierno Federal en
materia financiera, fiscal, de gasto, de ingresos y deuda publica, con el
propdsito de consolidar un Pais con crecimiento econémico de calidad,
equitativo, incluyente y sostenido. (Secretarfa de Hacienda y Crédito Publico,
2014)

Propiciar condiciones para la recuperacién del nivel de vida en el medio rural
mediante la oferta de financiamiento, asesoria y capacitacion, en beneficio de
los productores rurales, sobre todo a través de entidades intermediarias que
aseguren el impacto en ellos.

Bancomext otorga financiamientos destinados a atender los requerimientos
tanto de corto como de mediano y largo plazo de las empresas participantes en
el comercio exterior mexicano, incluyendo a exportadoras y sus proveedores,
importadoras, empresas que sustituyen importacionesy generadoras de
divisas.

Se dedica a apoyar el desarrollo de los sectores rural, agropecuario, forestal y
pesquero del pais, por medio del otorgamiento de créditos, garantias,
capacitacion, asistencia técnica y transferencia de tecnologia a dichos sectores.
Se constituye por cuatro fideicomisos publicos constituidos por el Gobierno
Federal desde 1954, en los que funge como fideicomitente la Secretaria de
Hacienda y Crédito Pablicoy como fiduciario el Banco de México

Tabla 2. Analisis del Marco Legal para la Promocion de Agroproductos. (Fuente propia)
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Conclusiones

En base al resultado del andlisis documental respecto a la promocién de agroproductos
en México se determina que el impulso de la actividad agropecuaria del pais es funcion
del ejecutivo federal mediante programas y recursos destinados a la participacion en
mercados nacionales e internacionales de los productos del sector rural, sentando las
bases legales para aumentar la capacidad productiva, empresarial y de organizacion de
los productores que se encuentran inmiscuidos en los agroproductos. Ante los continuos
cambios en la normatividad agropecuaria mundial, México no es la excepcién ni mucho
menos es ajena a la necesidad de nuevos modelos de desarrollo que signifiquen una
respuesta a las exigencias productivas con bases legales firmes. Es importante que
exista congruencia entre las politicas productivas, calendarizacion de cultivos, estudios
de mercado, asistencia técnica y de manera definitiva una clarificacion y clasificacion de

las normas legales que sustentan la debida promocién de los agroproductos.
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